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ABSTRAK
Pemilihan jenis obat merupakan salah satu faktor penting yang berperan

dalam menjaga kesehatan Masyarakat. Perbedaan harga antara obat bermerek dan
obat generic seringkali mempengaruhi Masyarakat dalam memilih obat. Tujuan
penelitian 1n1 adalah untuk mengetahui perbandingan daya beli Masyarakat
terhadap obat bermerek dan generic untuk antihipertensi, antikolesterol dan
antitrighserida di Apotek Salim Farma. Penelitian in1 menggunakan metode
deskriptif non-eksperimental dengan pendekatan retrospektif. Data diperoleh
berdasarkan penjualan obat di Apotek Salim Farma pada bulan januari 2025. Hasil
penelitian  menunjukkan bahwa penjualan obat generic jauh lebih tinggi
dibandingkan dengan obat bermerek pada obat antihipertensi, antikolesterol dan
antitrigliserida dengan persentase sebesar 49.96% untuk obat generic dan 0, 06%
untuk obat bermerek. Hasil penelitian in1 dapat disimpulkan bahwa harga obat dapat
menjadi salah satu faktor Masyarakat dalam pemilihan obat mengingat efektivitas
obat generic dinilal setara dengan obat bermerek. Penchitian in1 diharapkan dapat
menjadi dasar pertimbangan Masyarakat dalam pemilihan obat generic atau obat
bermerek serta dapat menjadi bahan edukassi bagi massyarakat tentang efektivitas

dan efisiens: penggunaan obat generic atau obat bermerek.
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ABSTRACT

The selection of drug types is one of the important factors in maintaining public
health. The price difference between branded and generic drugs often influences
people s choices in medication. This study aims to compare the purchasing power
of the community towards branded and generic drugs for antihypertensive,
anticholesterol, and antitriglyceride treatments at Salim Farma Pharmacy. This
research uses a descriptive non-experimental method with a retrospective
approach. Data were obtained from drug sales at Salim Farma Pharmacy in
January 2025. The results showed that the sales of generic drugs were significantly
higher than branded drugs for antihypertensive, anticholesterol, and
antitriglyceride medications, with a percentage of 49.96% for generic drugs and
0.06% for branded drugs. It can be concluded that drug prices may be one of the
factors influencing people’s choice of medication, considering that the effectiveness
of generic drugs is considered equivalent to that of branded drugs. This research is
expected to serve as a basis for public consideration in choosing between generic
and branded drugs and to be an educational resource for the community regarding

the effectiveness and efficiency of using generic versus branded medications.
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